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LIFESTYLE fur ein schoneres

. eben zuhause

A Hutter bietet in all seinen Verkaufskanalen ein
umfangreiches Angebot flr ein schdneres Leben
zuhause und im Buro

A Hohe Beratungskompetenz, Produktqualitat und
effiziente Logistikstrukturen ermdglichen beste
Dienstleistungsqualitat. Inspiration und Anregung fur
Kreativitat und Design

A Dekoartikel, Haushaltswaren, Glas und Porzellan,,
Spielwaren, Buro/Papeterie/Schule und
Geschenkartikel bereichern das Leben der Kunden

A Spiele ,Puzzle und Bucher bringen Freude und
Kommunikation im gemeinsamen Austausch, und
eine attraktive Freizeitgestaltung

AHutter investiert jedes
Kommunikation und Marketing fiir seine Kunden von |
TVAWerbung, Uber SomadiaSEA,SEO,PR und
Printwerbung, bis hin zum POS




HUTTER 1m Handel zuhause

Erfahrung und Kompetenz im Hazdelt das

UnternehmatUTTER seinem Einzelhandelsbereich rgit .
verschiedenen Fachgeschéften und rund 130 Mitarbeiefiigy =%
den Bereichen Buch, Schreibwaren, Geschenkartike =S '
Lifestyle.

2019 konnte die Unternehmensgruppdjalriges
Jubilaunteiern.

BUreund Schulbedarf, hochwertige Schreibgerate, e
Papeterie, Bucher und originelle Geschenkartikel fin, &

b eHUTTAER schreiben + scheriken uNagnefi A

Die verschiedenen Fachgeschafte und Onlineshops
eine grolRe Auswahl an Dekoartikeln, Spielwaren,
besonderen LiviAdikeln, sowie Bucher, Geschenkarti :
und Lifestyleprodukten.

Bertine™ WAGNER
HUTTER  HUTTER

— Lifestyle —




Mi T CESTMECRENE N b e ge.l

HUTTER Trade ist erfolgreicher Distributor flr verschiedene Marken im
Spiele- und Puzzlebereich und bietet dem Handel attraktive Produkte aus einer

Hand. Spiele von HUCH! haben einen hohen Wert an Spielfreude und

Kreativitat und bestechen durch hohe Qualitat.

¢ ist vielfach preisgekr°nt: ASpiel de
AToy I nnovation Awardid, ADeutscher Ler

Insgesamt rund 600 Produkte und jahrlich rund 50 Neuerscheinungen.
Hutter Trade hat einen Exportanteil von rund 40% und exportiert in Gber 50

Lander.




Online mit HUTTER
nostalgieimkinderzimmer.de *

und bertine.de

Trade GmbH + Co KG

navdic Living Q nostalgie : Bertine o\ iesuensy
A e B e e " '
I
.

o Nostalgie im Kinderzimmer ist der o bertine.de - dein Lifestyleshop mit
trendige Shop mit vielen spannenden Sortiment skompetien:z
Produkten flr schoneres Zuhause Deko- Geschenke und Spiele

o0 Seit 2004 am Markt i dadurch o Rund 15000 Lagerartikel,
gewachsene gute Sichtbarkeit und Hoher Servicegrad

attraktives Sortiment.



Handel und Hersteller vor HUTTER

Trade GmbH + Co KG

gleichen Herausforderungen
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DieDigitalisierung
und ECommerce

erfordern neue
Handlungsweisen

»
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Dasstationare
Geschaft insbesondere
in derlnnenstadt leidet
unter vielfaltigen
Problemen

Die Frequenz sinkt g
permanent.
Trotzdem gibt es
Flachenwachstum

Der Wettbewerbum den Yo A 5:&}; ¢
Kunden und Umsatz findetjill #—=——=

Die Kosten steigen
schneller als der

B> 7

stark mitanderen Umsatz.
Branchenstatt. Ressourcenknappheit |
Am Markt ist vieku viel ? ) und Dekarbonisierung
Ware unterwegs. Fachkraftemangel .
_rg— - und demografischer
T Wandel



HUTTER

Schlechte Stimmung

; axop 1 HDE
x» Verbraucherstimmung auf Allzeittief ‘J Handelsverband

HDE-Konsumbarometer Deutschland
-

* Verbraucherstimmung verschlechert sich unter dem Einfluss der Folgen des Krieges in der Ukraine.
* Neben der Sorge um weiter steigende Preise driicken vor allem schwédchere Konjunkturerwartungen
die Stimmung.
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Angstvoller Ausblick

HDE
Handelsverband
Deutschland

.

Geschaftsklima verschlechtert sich deutlich

ifo-Geschaftsklimaindex Einzelhandel

* Geschiftserwartungen im Einzelhandel brechen seit Jahresbeginn ein.

= Aktuelle Lage hat sich zuletzt deutlich verschlechert.
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Handel leidet immer noch

HUTTER

Trade GmbH + Co KG

an Corona Folgen

Umsatéentwicklung
ausgewahlter Branchen

WZ08-4771 Einzelhandel mit Bekleidung

1. Halbjahr 1. Halbjahr

real nominal

22zu 19 -16,2% 22 zu 19 -13.9%
22 zu 21 76,1% 22 zu 21 77,9%
WZ08-47721 Einzelhandel mit Schuhen

1. Halbjahr 1. Halbjahr

real nominal

22 zu 19 -11,1% 22 zu 19 -9,1%
22zu21 57.2% 22zu 21 59,6%

WZ08-4743 Eh.m. Geraten der Unterhaltungselektronik

1. Halbjahr 1. Halbjahr

real nominal

22 zu 19 -95% 22 zu 19 -10,5%
2zu2d 23.8% 22 zu 21 27.8%
WZ08-4765 Einzelhandel mit Spielwaren

1. Halbjahr 1. Halbjahr

real nominal

22 zu 19 -23,6% 22 zu 19 -19.4%
22 zu 21 18,3% 22 zu 21 26,4%

HDE
“ Handelsverband
Deutschland
B e

Entwicklung am aktuellen Rand
Juni 2022; real zu Vorjahr

-9,6%
. * Umsatzplus im 1.Halbjahr 22 zu 21
-17,0 % aufgrund Restriktionen im Vorjahr
= Vorkrisenniveau in einzelnen

Branchen noch nicht erreicht

-19.5% = Am aktuellen Rand schwache
Entwicklung

123 %

Quelle: Destatis; HDE-Berechnungen
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BRANCHEN

Ausnahmslos alle betrachteten Branchen, inklusive FMCG, haben offline Umsatz eingebiift.
Diese Umsatzverluste konnten in den Branchen Fashion & Accessoires, CE/Elektro sowie
Wohnen & Einrichten durch die Zuwachse im Onlinehandel (iiber-)kompensiert werden.

HUTTER

rade GmbH + Co KG

Veranderungsraten offline und online 2021 nach Branchen im Vergleich

jEm| 2.8 =

e
OFFLINE PRO-KOPF-AUSGABEN ONLINE
Umsatzveranderung in Euro* Umsatzveranderung
in Prazent und Euro in Prozent und Euro
| |
Accessoires

. 3,2 Mrd.Euro

'3 _“3*

- 2,4 Mrd.Euro

-75%
CE/Elektro — o
-21Mrd.Euro I 2,9 Mrd.Euro
Heimwerken -712% 13,6%
3 Corens | KNt
-31 Mrd.Euro 0.4 Mrd_Euro
Wohnens -sa [ (I -: -
Eivcten Y si0 | o3 [

=17 Mrd_Euro 1.9 Mrd. Euro

orecs -82% =
iy |l Edt

- 1,9 Mrd.Euro

-10%

VED E

-2.3 Mrd.Euro 2,2 Mrd.Euro

30.1%

*  Basis: Pro-Kopf-Ausgaben offline: Bevilkerung ab 14 Jahre; Pro-Kopf-Ausgaben online: Onlineshopper:innen ab 14 jahre
** DIY-Kernsortimente, ohne Grohandel und Handwerker, ohne Leuchten/Lampen, ohne Deko/Haus-/Heimtextilien
*** FMCG: Lebensmittel inkl. Getranke, inkl. Tabakwaren, zzgl. Drogeriewaren; Offlinewachstum ohne Tabakwaren: -1,3 %; brutto offline +0.0%, brutto gesamt +1,0%

HDE ONLINE-MONITOR 2022
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FORMATE HUTTER

Trada GmbH + Co KG

Auch in der Branchenbetrachtung zeigt sich die Starke der Anbieter mit stationarer DNA.
Diese konnten in ausnahmslos allen Branchen Anteile hinzugewinnen, am deutlichsten
bei Wohnen & Einrichten. Hersteller bauen ihren Marktanteil vor allem im Fashionmarkt
weiter aus.

Anteile der Formate (ohne Marktplitze) am Onlineumsatz nach Branchen 2021
in Prozent

Fashion &

Accessoires 15,3 27

Schmuck &
Uhren

CE/Elektro w2 10,5 34,7

Heimw erken
& Garten®

Wohnen &

Einrichten = =L

Biro &
Schreibwaren

&=

[
B
w
o
o
&
[N ]

Freizeit &

Hobby 3 38 26,7
FMCG 3 15,5 447
Gesundheit

& Wellness E 5.1 63,7

-
3

Versender Online DNA Hersteller Stationdre
DNA (ohne marktplitze) DMNA DMA

* DIY-Eernsortimente, ohne GroBhandel und Handwerker, ohne Leuchten/lampen, ohne DekofHaus-/Heimtextilien

HDE OMLINE-MONITOR 2022



Die Stadt braucht den Handel, der HUTTER
Handel braucht aber keine Innenstadt

Trade GmbH + Co KG

HDE
X y “5 Handelsverband
Einzelhandel ist TOP-Besuchsgrund Beoisthisnd

Frage: v M Gesamt
2Warum sind Sie heute in der Innenstadt?” ' M Donnerstag
| Samstag
60

2018 in %

24
17 16
1 12 : 12
= 10

Dienst- Wohnen Gastronomie- Einkaufen, Behoérdengang, Verweilen, Freizeit- und
leistungen besuch Einkaufsbummel Arzt, Bank, Sightseeing Kulturangebot
Arbeit, Schule

Basis: n = 59.434 in 116 Innenstddten; Mehrfachnennungen maglich Quelle: Studie Vitale Innenstidte 2018; IFH



2022 mit vielen HUTTER
Fragezeichen

Rahmenbedingungen und Erwartungen fiir 2022 ‘,. :E,Edemerband

Deutschland
Mittleres Szenario

* Die Rahmenbedingungen fir den Einzelhandelkonsum sind durch extreme
Unsicherheiten gepragt und haben sich zuletzt deutlich eingetrtbt. Lichtblick bleibt
vorerst die Entwicklung am Arbeitsmarkt mit stabiler Erwerbstatigkeit. Die Sparquote
bildet sich zuriick. Die Lieferketten bleiben angespannt. Drastisch steigende
Energiekosten belasten Unternehmen massiv.

= Schwache Verbraucherstimmung. Verandertes Einkaufsverhalten im Zuge
inflationsbedingt starker Kaufkraftverluste. Darunter leiden insbesondere Teile des
Nonfoodhandels.

* Verbraucherpreise steigen 2022 stark. Das Risiko auch in 2023 deutlich steigender
Preise ist hoch. Weitere Risiken durch Pandemieverlauf, Auswirkungen Krieges in der
Ukraine und Lieferprobleme.

* |m Jahresverlauf 2022 Sonderentwicklung bei Umsatz vor allem 1. im 4. Quartal
aufgrund Corona-MalRnahmen im Vorjahr, schwéachere Entwicklung unter Kriseneinfluss :
ab Frihjahr.

= Der Onlinehandel wachst weiter, der Wachstumspfad flacht jedoch in 2022 deutlich ab.

Einzelhandelsumsatz wachst 2022 Uber héhere Preise nominal um drei Prozent zum
Vorjahr. Preisbereinigt verliert der Handel zwei Prozent seiner Erlése.




Viele Standorte werden
unrentabel




