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Was erwartet Sie spannendes!

Luxus

Umbruch- & Prozessbeschleuniger

Trends
Standortentwicklung

Transformation
Schwarzmarkt
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Luxus was ist das eigentlich?
Objekt der Begierde
Investitionsgut?

Besondere Merkmale
Paradoxon — begehrenswert zu sein!






Externe Faktoren
Umbruch in den Stadten

Dauerbeschleuniger-=E-Commerce
Umgang mit Krisen — das neue,,Normal*
Risikobereitschaft
Investitionsbereitschaft

Chance erkennen
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Millennials und Gen-Z - dominante Kaufkraft
Talent/ Erfahrung/ Experten im Geschaft

Nachhaltigkeit, Zweck und ESG-Sichtbarkeit
Luxus —im Wiederverkaufsmarkt
China — kein Zugpferd mehr



Neo Luxury 2025
Verjiungung des Klientels

Diversity Charakter, Vielfalt, wertschatzender Umgang
Sharing —,,2nd Life“ Geschaftsmodelle
Individualisierung/ Customization, ,,Co-Creation*
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Attraktivitat der Luxus Hotspots
,Mono Retail“ — Nein!

,Multi Urban® soll es sein

Entwicklung der Stadte
,Rural Retail*“ Trend



g lransformation



Individualisiert vs. digital
Exklusivitat, Verknappung, Wartezeiten, Preisstabilitat
Selektivitat

Enormes Umsatz Potential
Stationar & digital als Erfolgsfaktor



Schwarzmarkt
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