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Torsten Vogt Alexander Meffert

Seit 20 Jahren Geschäftsführer,

CEDES: Die Lichtfabrik

Seit 2019 Geschäftsführer,

CEDES: Die Lichtfabrik

CEDES:
D i e  L i c h t f a b r i k



Unternehmen:
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CEDES: Lichtlabor

Seit über 20 Jahren Ausarbeitung und Umsetzung 
von Lichtkonzepten

Spezialisierung auf den Einzelhandel & Verkaufsflächen

Eigene Produktentwicklung und Fertigung

Lichtplanung mit Festpreis für Ihr Projekt

Full-Service mit festen Projektleitern & 
Ansprechpartnern, eigene Montageteams.
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Fragen die wir heute beantworten:

• Was kann Licht alles?

• Der Blick hinter die Kulissen – die Komponenten eines

Beleuchtungskonzeptes

• Warum eine professionelle Beleuchtungsplanung?
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Was kann Licht alles?

Lichtkonzepte:
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Sneax, Lübeck

• Ware/Marke 
inszenieren
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Was kann Licht alles?



Lueb und Wolters, Borken

• Ware/Marke 
inszenieren

• Hochwertiger 
Verkaufen
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Was kann Licht alles?



Intersport Klose, Velbert

• Ware/Marke 
inszenieren

• Hochwertiger 
Verkaufen

• Zum 
hereinkommen 
einladen
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Was kann Licht alles?



D-Strict Dodenhof, Posthausen

• Ware/Marke 
inszenieren

• Hochwertiger 
Verkaufen

• Zum 
hereinkommen 
einladen

• Die Kauf-
entscheidung 
beeinflussen
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Was kann Licht alles?





Sneax, Lübeck

• Ware/Marke 
inszenieren

• Hochwertiger 
Verkaufen

• Zum 
hereinkommen 
einladen

• Die Kauf-
entscheidung 
festigen

• Verweildauer 
erhöhen
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Was kann Licht alles?



Sport Krenn, Bischofswiesen

• Ware/Marke 
inszenieren

• Hochwertiger 
Verkaufen

• Zum 
hereinkommen 
einladen

• Die Kauf-
entscheidung 
festigen

• Befinden, 
Motivation, 
Leistung der 
Mitarbeiter 
erhöhen

• Räume schaffen 
(ohne Wände)

CEDES:
D i e  L i c h t f a b r i k

Was kann Licht alles?



Aachener-Cruiser-Center, Aachen

• Ware/Marke 
inszenieren

• Hochwertiger 
Verkaufen

• Zum 
hereinkommen 
einladen

• Die Kauf-
entscheidung 
festigen

• Befinden, 
Motivation, 
Leistung der 
Mitarbeiter 
erhöhen

• Räume schaffen 
(ohne Wände)

• Orientierung+
Navigation
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Was kann Licht alles?



Veloland Backnang:
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1100 Fahrräder

1.200 m² Verkaufsfläche

1,09 Fahrräder/m²

35.469 Einwohner

440 Follower

Das Full-Service Konzept:

Online Shop

Digital Team

Werkstatt

Mitarbeiter Schulungen

Dienstleistungsprofil für
Leasing und 
Versicherungen

Click & Collect



Lichtkonzepte:

… sind Einzigartig.



Umsatz/m² +6%

Anzahl der Kunden/Tag ca. +43%

Verweildauer +60 Minuten

Anzahl Käufe pro Tag ~40% mit Zuwachs

Verkaufsfläche identisch

(Werte durch Corona nicht mit normalen
Geschäftsjahr vergleichbar)

1100 Fahrräder

1.200 m² Verkaufsfläche

1,09 Fahrräder/m²

35.469 Einwohner

440 Follower

Veloland Backnang
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Licht = Vielfalt:
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Der Blick hinter die Kulissen:
Komponenten eines Lichtkonzeptes

Lichtkonzepte:
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Beratung 

und

Zieldefinition

Konzeption-

ierung

Produktion Umsetzung Service

Der Prozess:
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Kauf

Entscheidung

Fokus &

Atmosphäre

Bedürfnis

CEDES: Planungspyramide

Schaufenster

Verkaufsfläche

Umkleide

Kasse

Einkaufserlebnis
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Die Customer Journey:



Hohe Farbwiedergabe:

Wichtig für naturgetreue Ware und mehr
Zufriedenheit nach dem Kauf 

- Lebensmittel werden schmackhafter,

- Textilwaren werden im natürlichen Licht 
präsentiert (kennen Sie noch das 
blau-goldene Kleid?)

- Sportwaren wirken dynamischer

- Baustoffwaren sehen natürlicher aus
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https://en.wikipedia.org/wiki/The_dress



Lichttemperatur:

Erhöhen die Verweildauer, schaffen Atmosphäre 
und Wohlbefinden, oder wirken anregend. Bieten 
Punkt zu Orientierung.

Sport Krenn, Bischofswiesen

Warm – beruhigend – Zuhause

Kühl – aktivierend – dynamisch

PACE Sneakers, Berlin
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Akzentbeleuchtung:

setzt den Fokus und schafft Bereiche

Grundbeleuchtung:

hilft bei der Navigation und ist unerlässlich
für den Kontrast zur Akzentbeleuchtung
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Steuerung:

Individuelle Lichtszenen passen sich an
den Ladenbau an, und lassen den Kunden
das Geschäft immer wieder neu entdecken 

Effizienz:

Hohe Lichtausbeute und Stromkosten-
ersparnis dank neuester Technologien
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Lichtkonzepte = individuell

Neu entwickelte Produkte
Individuell an Kundenwünsche angepasst

Technische Innovation
…das Maximum aus Beleuchtung rausholen
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Lichtkonzepte = individuell

Blendfreiheit
ohne Direkt- oder Reflexblendung

Lichtstärke und Verteilung 
gute Sichtbarkeit der Flächen

Kontrast und Schattigkeit
Erkennen von Körpern und Strukturen
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Warum eine professionelle 
Beleuchtungsplanung?
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