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SAGAFLOR AG

Grundung der Verbundgruppe 1965< 1 ==

AuBenumsatz ca. 1,25 Mrd= _8 4§ 4

‘Heute Dlenstlelstungszentralefur die Garten-__ T £
‘und Heimtierbranche mit ca. 500 Partner- il
‘betrieben/ 700 Standorten
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‘Retall- Brands = = ‘ i — R o |
Garten: grin erleben, “da bluh ich auf, Bellandris =
Heimtier: Zoo&Cko_‘, TierTotal

Die Partner wahlen unter verschiedenen Kooperationsformen —
‘vom gemeinsamen Einkauf bis hin zum Franchise-System

- erleben _
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Entwicklung des Gartenmarktes in Deutschland 2010 bis 2020

20.723

°
13.942/.
18.645 °

17.799 ' ——( —
° _.#. @
= @== Gartenmarkt in Mio. Euro
3.3%
11% 1,7% -Uerﬁnderung zum Vorjahr
U:E % U’u 0 - 1’6 04
2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020e

Quelle: IFH Retail Consultants GmbH, Klaus Peter Teipel = Research und Consulting
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Hole] Wasser im Garten,
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Garten-/Balkonmobel
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® Grun Outdoor (inkl.
Saatgut)

B Grun Indoor
(Schnittblumen,
30,5%30,2% | 30,7% [ 29,7% | 29,2% | 29,2% | 29,4% Y] Zimmerpflanzen etc.)
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E-Commerce-Umsatze im Gartenmarkt in Deutschland 2010-2020

1.439
®
- Veranderungen zum Vorjahr in Prozent /
. o 1.008 ®
!F!J in Mio. Euro zu Endverbraucherpreisen inkl. MwSt. 902/.,1_099
o0zt
30,9

5:?'/
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020HR

Quelle: IFH Retail Consultants GmbH, Klaus Peter Teipel — Research und Consulting



Umsatzanteil der Vertriebswege Online im Gartengesamtmarkt 2020 in Prozent

Fach-Gartencenter _ 9,1 %

Baustoff-, Bauelemente- und
I 0,7 %
Holzfachhandel (B2C)

Eisenwaren-, Hausrat-FH, Motoristen . 2,4 %

Einzelhandelsgartnereien, Blumengeschafte - 4,7 % 1 .43 9 MiO. €

Mobelhandel . 1,7 % betrug der E-Commerce-Umsatz im
Gartensortiment 2020 (HR-Werte)

Sonstiger Fachhandel | 0,1%

SB-WH, VM, Supermarkte, LEH-Discounter - 5,6 %

Distanzhandel (VH, IPP, TV,
Hersteller-Direktvertrieb)

Sonstiger Handel _ 7,8 %

GroBBhandel (B2C) - 2,2 %

42,3 %

Quelle: IFH Retail Consultants GmbH, Klaus Peter Teipel — Research und Consulting Dienstag, 07. September 2021
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DIE EINEN BEHERRSCHEN“ DEN GARTEN ...
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Alles rund
um das Thema
Garten online unter

nefto-online.de/
i garten

T S S e
-

. Gartenhelfer

~ esauberer
Schnitt dank
geharteter
Prazisions-
stahlklinge
egeeignet flr
Rechts und
Linkshander




... DIE ANDEREN LEBEN/GESTALTEN IHN,
»VOM AUSHANGESCHILD ZUM IDENTITATSORT*
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Was hat das alles mit
|IOT zu tun?




i INTERNET OF THINGS
IOT IM GARTEN = WENIGER ARBEIT
0 o

{lﬁ i ﬂ {®

»OMART GARDENING ALS EIN ATTRIBUT EINER NEUEN
ALS DIGITAL NATIVE AUFGEWACHSENEN ZIELGRUPPE
DEREN

' s L @J




SMART GARDENING —
ANFORDERUNGEN UND WERTE

Insekten / Artenvielfalt Individualisierung /
Regionalitat Personalisierung

Erziehung 24/7

advice & act e

Preissensibilitat

i |
do & hopp -~ ’ :

\ !
Mix & match GARDEN PARAD'SE

~—~ /)maﬂc 0
. ,"

Selbstversorger &‘
~ ¥

Bioprodukte

» Simplifizierung

Zﬁ(&t '
e 2%

OSSN

Nachhaltigkeit

g A

» Natur / (Wild-)tiere Sharing
s Familie Social Media
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SMART GARDENING — INDOOR KRAUTERBEET

control board e ' Laasien \ ® power switch

AKTION
light @

planting layer with o
72 planting positions

-
—

main frame e

seedling layer with.
85 seedling places

-

(5/12) nutrient box e e power cord




SMART GARDENING 2.0

05.10.2021



INTERNET OF THINGS
IOT IM GARTEN = SI\/IART GARDENING
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"B 5.000 TONNEN CO,
EINSPAREN

EINE KOOPERATION ZWISCHEN GEFORDERT DURCH

T e
gékhmaverbund eI
SAGAFLOR Mittelstand e b e 4




Vvaracies ung

Soverstoffproduzent

A0 Ve cucer Hecks pod. e o
0om scergen Tog otea |1 503 lebees
athqmia'xj Oos & de Menge
Jommeh de se Nerch » 4 SArdes
vobmouche *

CO*Killer

40 Mot cdupier Hacke verbauchen on
srem sonmgen Tog ceca 216g CO2
Des estpacht dom Aol doo oine
s Sww Liorete longe Asciohrt mi
srem Klanwogen venmoche *

Luftbefeuchter

40 Metnr Sanee Hecka gebee in dawm
Zeivzam owe 4.8 U VWonier ob und

wogen Gt de Vedusatng beconden
o hoflen Togen Fur ore mediche Ab

libluag der Umgebongibed *

Feinstaubfilter

A0 Matwr coser Hacks fiten n dmiem
Zeraum wwa 230 m) LA wnd winigen
e on Fersob g viewn oo
(whschadooien we z 3 Ooon *

KLIMA ®
HECKE

Portuqiesischer Lorbeer

2

®

Prunus lusitanica Angustifolia

Thva KlimaHecke ist ein:

Sauerstoffproduzent

40 Meter divser Heoke produzieren an einem
sonnigen Tag ehua 156 g lebenswichtigen Sauerstoff
Das ist die Menge Sauerstoff, die ein Mensch in

4 Stutden verbrowcht.”

CO2-Killer

40 Meter digser Heeke verbranchen an einem sonnigen
Tag circa 216.¢ CO3 Das entspricht dem Ausstof

den eme etwa zwet Kilometer lange Autofiahrt mit
cinem Klemmagen verursacht.*

Luftbefeuchter

40 Meter dieser Hecke geben i diesem Zeitraum
efwa 4,8 Liter Wasser ab und sorgen durch die
Verdunstung besonders an hetfen Tagen fir eine
tmerkiiche Abkihlung der Umgebungshift

Feinstaubfilter

40 Meter dieser Hecke filtern e diesem Zeitraum ¢twa
430 nr’ Luft sond reinigen sie pon Feinstauh und vielen
anderey Lufischadstoffen wie z. B. Ozon.*

Topf-@ 26 cm, Hohe 80-100 cm
Art.-Nr, 1004875

4702430

Bugen-Richter-Str. 1
34131 Kassel
(M GGN.-Nr. 4024391045705

II SAGAFLOR AG,

*is harudelt sich sm Dl wehinitbowenie sines Hocke von 1.0 m Hitbe und 0.4 m Davlte

=
1
-

Sap1004875-KHPoLe-PrluAn-T26

SESONDERS GUTE KLMAMRKSAMAET Y
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INSEKTEN 8 SSUGER —~ WIR BERATEN GERNE.
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KINDERMARKETING — EDUKATIV

do. blah' ch dabluehichauf « Abonniert
ich auf!

dabluehichauf Umweltschutz liegt uns
allen am Herzen @! Diese Woche
gibt's von Peppa und uns Tipps zum
Umweltschutz - denn das ist gar nicht
so schwer. &

Gemeinsam mit @officialpeppa starten
wir mit einem tollen Gewinnspiel!!! @

8
Ihr kénnt eines von flnf tollen
Sommerpaketen mit Artikeln von

Peppa Pig und uns gewinnen! & {1}

So kénnt ihr ganz einfach mitmachen:

Bl Likt diesen Beitrag
Folgt @officialpeppa und uns
@dabluehichauf

L - "
CQv N
@ Gefallt pottburri und 158 weitere Personen

27.JULl

@_ D Gofallt gruencliebe_miss_greenball und
weiteren Personen

x

: : < ©
o0

x
Peppa Pig © Astley Baker Davies Ltd/Entertainment One UK Ltd 2003
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Die Website als digitaler

Mittelpunkt fur Kompetenz.
365 Tage — 24/7 sichtbar

Kunden-

Verkaufs-
frequenz

forderung
Kunden-

bindung




Zusatzverkaufe und
Steigerung der

Kundenfrequenz.
365 Tage — 24/7 sichtbar

p i
2 \ \ y
b ) i1 i
i DIE NATUR BLiiHT IN ALLE

.

Kunden- Verkaufs-

f forderung
requenz Kunden-

bindung




PERSONALISIERTE KUNDENANSPRACHE

Website, Newsletter und
Social Media zeigen uns,
wer unser Kunde ist und

was er von uns erwartet.
365 Tage — 24/7 sichtbar

’A‘Inlli‘c .
AR |
GARTEN [l -ondiich gestattet werden und so die Atenvietfalt fordem und die Ntzinge
jeische Giste im Garten
e

ungsquellen und Unterschlupf Lassen schnel neue, t
hahes Girtnern z. B. mit Hilfe von biologischem Pflanzensdi

TEN:
Im und Bsumen als :
binder Unterschlupf im Winter.




Wir bringen das
Gartencenter in die
sozialen Medien zu unserer

neuen Zielgruppe.
365 Tage — 24/7 sichtbar

MACH EINEN
SCREENSHOT!




MACHT SPASS —
MIX AND MATCH

ZIELE 2022:
Kunden erreichen & erfolgreich
binden mit unserem
Mix & Match-Konzept

Kaktus 19,99 €

e x
WAy

2 -

Jetzt online bestellen


https://greeneryunlimited.co/collections/all-plants?mc_cid=5eeccbee51&mc_eid=7241ea911f
https://greeneryunlimited.co/collections/all-plants?mc_cid=5eeccbee51&mc_eid=7241ea911f
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.,FAZIT OT VS SMART GARDENING .-
. Sn SEER ‘

SMART GARDENING IST MEHR ALS TECHNIK
F T

|IOT IST FUR GEEIGNETE ZIELGRUPPEN UNABDINGBAR
- - v '
KOMPLEXITAT DER ANGEBOTE WIRD WEITER STEIGEN - K| ENTWICKLUNG SCHREITET VORAN
e i o = g,
IOT IST NICHT FUR ALLE ZIELGRUPPEN ‘BELEVANT"‘qI‘gy g
GARTEN BEDEUTET SITUATIVE SINNLICHKEIT (LEHMSTIEFEL GRUNER DAUMEN, ERDLOCHER

vWILDTIERE/INSEKTEN ) '«1 - PN

. > - ' Y - o
WIR NUTZEN DIGITALISIERUNG ALS PLATTFORM, UM UNS ALS HANDEL/DIENSTLEISTER N
r -MIT UNSEREN PARTNERN UND UNSERER ZIELGRUPPE EFF|Z|ENT UND SCHNELL ZU

VERNETZEN ﬂ‘ I\\a\ o e

WIR LEBEN SMART GARDENING MIT EINEM WERTEKODEX, UM UNSEREN "
-PARTNERN/KUNDEN EINEN GESELLSCHAFTLICH RELEVANTEN, = .

_LZUKUNFTSORIENTIERTEN MEHRWERT ZU BIETEN l' { /




