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WER WIR SIND

§ Gegründet 2006 in Hamburg

§ Spezialisiert auf maßgeschneiderte Lösungen im 

Bereich Digital Signage, Medientechnik und IPTV 

§ 40 Enthusiasten (Ingenieure, Fachinformatiker, 

Anwendungsentwickler)

§ Entwicklung der eigenen Softwarelösung 

PerfectShow®, PerfectControl & SignageOrganizer

§ Entwicklung eigener Display & Hardware 

Lösungen

§ Mehr als 38.000 Displays installiert

§ Eines der marktführenden Unternehmen im 

Bereich Digital Signage & Full Service Integration

§ Eigenes Serviceunternehmen
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ENTWICKLUNG

Individualisierung und 

Prototyping

02

REALISIERUNG

Inbetriebnahme, Rollout  und 

Instandhaltung

03

02

03
04

01

BERATUNG

Planung und Systemdesign

01

SERVICES

Support, Service und Call 

Center

04

WAS WIR TUN
In den Bereichen Medientechnik, Digital Signage & IPTV bilden wir modular den kompletten Projektlebenszyklus ab.
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UNSERE REFERENZEN

Auszug
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. RETAIL
Automatisierte Preisinformations –

und Anzeigensysteme, individuelle 

Displaylösungen

VERANSTALTUNGSSTÄTTEN

Digital Signage, Anzeigen- und 

Kontrollsysteme

STADIEN

Customized IPTV, Signalmanagement 

& Digital Signage

UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION
Medientechnik, IPTV und 

Displaylösungen

UNSERE LÖSUNGEN
ALL CUSTOMIZED
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mit lokaler medialer Technik eine nachhaltige und 
wertige Omnichannel Marketing Strategie 
aufzubauen
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§ Irgendwas mit Displays?

§ Oder „sinnvolle“ Integration in Ladenbaukonzepte

§ Und zwar optimalerweise Multisensorisch: 

§ Licht 

§ Bild/Video 

§ Audio 

§ Duft 

§ Haptik

Connected Retail Solutions
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Fragen:

Was ist die Onmichannel Strategie am Touchpoint?

Welchen Zweck und welches Ziel verfolgen Sie damit?

Und im Store?
• wie sieht es da mit dem TimeToMarket aus? 
• erkennt der Kunde die aktuelle Online Kampagne auch 

im Store?
• wo ist die Customer Journey?



PM
S 

PE
RF

EC
T 

M
ED

IA
 S

O
LU

TI
O

N
S 

G
M

BH

1 0

Ve
rt

ra
ul

ich
. B

itt
e 

ni
ch

t w
ei

te
rg

eb
en

.

Beispiel Breuninger 
Nürnberg

Flyer/Broschüre
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Beispiel Breuninger 
Nürnberg

Webauftritt
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Beispiel Breuninger
Nürnberg
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Beispiel Breuninger 
Nürnberg

Wegleitsystem
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Flagship Store Frankfurt a. Main

§ Digital Signage HighBright Schaufenster und 85“ Instore

§ Background Music Channel und Beschallungskonzept

§ Treatment digitale Türschilder

§ Duft

REFERENZ
Dr. Babor

Luxury

34 566 1568
Maecenas iaculis Maecenas iaculis Maecenas iaculis

Quelle @andiwolf

Quelle retail-focus.co.uk
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. § Warum ist Digital Signage 

kosteneffizient?

§ Und wann nicht?

§ Multi Sensorik

Connected Retail Solutions
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§ So nicht!

Connected Retail
Solutions
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§ So nicht!

Connected Retail
Solutions
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§ Lieber so!

Connected Retail
Solutions
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§ Lieber so!

Connected Retail
Solutions
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§ Wie kann es weitergehen?

§ Mit einem WOW-Effekt – nicht immer viel, 

aber dafür ausgewählt

§ Synchrone Bespielung der visuellen Medien 

im Store zur Online Kampagne

§ Homogene Customer Journey

Connected Retail Solutions
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FRAGEN
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VIELEN

DANK
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STEFAN 
PAGENKEMPER

Ihr Ansprechpartner

Tel.:     +49 (0)40 8080 396 -32

Mobil: +49 (0)151 1635 4414

E-Mail: s.pagenkemper@perfect-media-solutions.de

Kontaktdaten

www.perfect-media-solutions.de


