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LENGERMANN & TRIESCHMANN 

Agil und Digital

– Die Macht der Welle!
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Über uns
Etwas
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ZUM 
GLÜCK AUS 
OSNABRÜCK

EINZUGSGEBIET

EINWOHNER

KAUFKRAFT

ZENTRALITÄT

900.000

170.000

99.6%

145.8%
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Gesamtumsatz

Umsatz Fashion 2018

In Teilen

€ 100 MIO

€ 70 MIO
1.6 MIO

Fläche

Ø-Bon

Club-Kunden

25.000 QM

€ 100
110.000
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L&T Markthalle mit 

1.600 QM + Gastronomie 

auf 3 Ebenen

18.000 QM

Damen-, Herren-,

Kindermode + Accessoires

5.000 QM

Europas Innovativstes

Sporthaus 

Familienunternehmen seit 1910    .   ~ 660 Mitarbeiter

E-Ladestationen

Barrierefrei

Zertifiziert

800 QM

Damen . Herren 

Kinder . Sport

400 QM

Anschlussgrößen

für Männer

400 QM

Anschlussgrößen

für Damen

1.800 QM

Young Fashion

Damen & Herren

900 QM

Wohntrends
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« Einzelhändler waren zu jeder Zeit 

davon überzeugt, dass sie es mit 

dem schwierigsten Markt überhaupt 

zu tun haben“

Richard Cristofoli, Marketing-Chef Debenhams
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Handel
Multilabel
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Channels
New
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Fremde
Textil
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Daten
Zahlen

Fakten
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wir
Wie gehen

damit um?
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Handel
« Der stationäre

lebt…

…aber anders »
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L&T.
Erlebnisquartier.
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L&T.
Erlebnisquartier.

6 Mio. Besucher.

https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjhnuDP1J_fAhXL-6QKHU0_AqgQjRx6BAgBEAU&url=https://www.parismalanders.com/wie-hoch-ist-der-eiffelturm/&psig=AOvVaw310SmnjnFCmuJvgILJM1l6&ust=1544888573060615
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Marktplatzes
Evolution des alten 
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Essen &

Trinken
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„Du vergisst was du gesagt hast, 

du vergisst was Du getan hast, 

Du wirst aber niemals vergessen wie Du gefühlt hast.“
(Guy de Maupassant, Französischer Schriftsteller)
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Die ganze

Welt
des Sports.
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Partner
Unsere

Eins + Eins = Drei
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Gefühle verkaufen.

Emotionen
erzeugen.



36



37



38



39



40



41



42



43



44

Mission

Kilimandscharo
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Spenden
Unsere

Projekte
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´WIR LIEFERN 

“CONTENT”

FÜR DAS 

“DIGITALE LEBEN”

…..  
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Digital

Transformieren
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Kaufvorbereitung Einkaufserlebnis Kaufnachbereitung

Instagram

Facebook

Website

Ladenlokal

App

PR

Werbung

CRM
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erweitern
Reichweite
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erweitern
Reichweite
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Digitales
Schaufenster.
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Einfach

zum Genuss.
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Style
auf Anruf oder 

Knopfdruck.
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Point Of Touch:
Erkenntmisse in Echtzeit.
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Distanzretoure
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#HappyEnd?
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DAS SAGEN ANDERE

ÜBER UNS.

Dieser Meinung sind wir 
auch.
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erzielen
Zufriedenheit
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Vielen

DANK


